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Stowo wstepne

Waldemar Nowakowski,
Prezes Polskiej Izby Handlu

Ministerstwo  Zdrowia chce
wprowadzic rozporzadzenie,
ktore zakaze sprzedawania
lekéw pierwszej potrzeby w
sklepach. Takie zmiany beda
miaty najwiekszy wptyw na klientow, to im
utrudnia dostep do szybkiej ulgi przy prostych
dolegliwosciach.

Sklepy nie zarabiajg duzo na sprzedazy lekéw —
sredni sklep generuje roczng marze z tego typu
produktow ok. 840zt. Jest to bardzo mata kwota,
ale sklepy sprzedajg leki, bo odpowiadajg na
potrzeby klientdw, to oni domagajg sie takiej
dostepnosci. To oni chcg lekéw w sklepach, chca
decydowac.

Dostep do takich preparatéw bedzie utrudniony
w miastach, a na terenach wiejskich bedzie
niemozliwy. Na wsiach nie ma aptek, a sklep jest
jedynym miejscem, gdzie mozna szybko kupic¢
co$ na bdl gtowy. Trudno wyobrazi¢ sobie, aby
chora, starsza osoba w razie nagtej dolegliwosci
wybierata sie w podréz komunikacjg publiczng
do wiekszego miasta, do apteki. Doprowadzi to
takze do zwiekszenia cen lekdw, do sytuacji, gdy
apteki bedg monopolizowaé rynek sprzedazy.

Sklepy sieciowe majg bardzo dobry nadzér nad
sprzedawanymi produktami. Sg wewnetrzne
procedury dot. przechowywania lekéw, sg one
tez rejestrowane. Sposdb zarzadzania tego typu
asortymentem zmienit sie na przestrzeni lat i
dzi$ jest to bardzo profesjonalne.

Wartos¢ rynku lekéw OTC w Polsce to ok. 400
mIin zt rocznie. Rozporzadzenie o ktérym mowa
realizuje  interesy tylko Naczelnej Izby
Aptekarskiej, a zupetnie pomija potrzeby
obywateli.

23 stycznia Maciej Ptaszynski, dyrektor PIH wraz
z przedstawicielami innych organizacji wzigt
udziat w konferencji prasowej dot. lekéw OTC w
sklepach. Powiedziat, ze jezeli projekt
rozporzadzenia wejdzie w tej formie w zycie,
znaczgco utrudni wszystkim Polakom.
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Przekaz 1% podatku,
by wesprzeé dziatania na rzecz rozwoju
polskiego handlu.

Zachecamy do przekazywania 1% podatku na
Fundacje Polskiego Handlu.

FPH wspiera polski handel tradycyjny w drodze
do nowoczesnej gospodarki.

KRS: 0000338741

Od 2009 roku misjg fundacji jest wspieranie
polskiego handlu tradycyjnego w drodze do
nowoczesnej gospodarki przy zachowaniu jego
tozsamosci i wyjgtkowej roli spotecznej.

Fundacja zaangazowana jest we wspieranie
matych formatéw handlu, prowadzii kampanie
charytatywne - zadania te bedzie kontynuowaé

w partnerstwie z Polska lzbg Handlu.

Przekazujac 1% podatku na FPH
wspierasz handel tradycyjny w Polsce!

Fundacja




Trendy sprzedazy w
sklepach

matoformatowych w
grudniu 2016 r.

W grudniu 2016 catkowita wartos¢ sprzedazy w
sklepach matoformatowych byta nizsza o 4,2%
od wartosci sprzedazy w grudniu 2015,
natomiast liczba transakcji spadta o 12,8%.
Liczba wszystkich zarejestrowanych paragonow
byta nizsza 0 2,2% niz w listopadzie 2016, jednak
ze wzgledu na przypadajgce w grudniu Swieta,
kiedy to zwieksza sie liczba opakowan w
koszyku, a konsumenci czesciej decydujg sie na
zakup drozszych wariantéw produktu, obroty
sklepédw wzrosty 0 9,7%.

W grudniu zawartos$¢ koszyka silnie powigzana
jest z okresem przygotowan do Swiat Bozego
Narodzenia. W miesigcu tym rosnie sprzedaz
produktéw, z ktérych przygotowywane s3
Swigteczne potrawy oraz wypieki. Na przyprawy
i dodatki kulinarne konsumenci wydali o 30%
wiecej niz w listopadzie. Liczba transakcji z
zakupem ciast w proszku wzrosta o 136% w
poréwnaniu do poprzedniego miesigca oraz o
14,8% w poréwnaniu do grudnia 2015. Na
paragonach klientdbw majonez pojawiat sie o
30,7% czesciej niz w listopadzie 2016, bakalie o
25,8%, a maki pszenne i zytnie 0 24,4%.

Swieta to réwniez okres obdarowywania
podarunkami. W grudniu ros$nie sprzedaz
stodyczy, ktére sy popularnym prezentem
wreczanym dzieciom oraz bliskim. Liczba
transakcji z zakupem pralin w tym okresie byta
wyzsza o 55,5% niz w listopadzie 2016, jednak
spadta o 14,9% w poréwnaniu do grudnia 2015.
Wartos¢ sprzedazy czekolad w sklepach
matoformatowych wzrosta o 26%
w porownaniu do listopada, jednak byta nizsza o
6,7% od wartosci w grudniu 2015. Wazrost
wartosci sprzedazy odnotowywany jest rowniez
dla baterii elektrycznych, ktére klienci kupujg
jako dodatek do zabawek dla dzieci. W grudniu
liczba transakcji z zakupem baterii byta wyzsza o
33% w stosunku do poprzedniego miesigca.

W grudniu w sklepach matoformatowych rosnie
liczba transakcji z zakupem alkoholi mocnych
oraz win. Brandy, koniak, winiak pojawiajg sie na
paragonach klientow o 26,6% czesciej niz w
listopadzie, oraz o 7,4% czesciej niz w grudniu
2015. Liczba sprzedanych opakowan rumu w
grudniu byta wyzsza o 47,4% niz w listopadzie,
likieréw, kremow i bitteréw o 87%, a whisky i
bourbonu o 48,7%. Wino wermut trafiato do
koszykdw o 42,6% czesciej niz w listopadzie
2016, jednak az o 18,8% rzadziej niz w grudniu
2015. Po wina deserowe klienci siegali o 44,4%
czesciej niz w listopadzie 2016 oraz o 44,2%
czesciej niz w grudniu 2015. W grudniu, ze
wzgledu na przygotowania do sylwestrowej
zabawy konsumenci kupujg niemal pieciokrotnie
wiecej opakowan win musujacych i szampandw.
Srednia  warto$¢ transakcji w  sklepach
matoformatowych do 300m2 w grudniu 2016
wyniosta 14,83 zt i byla wyisza od S$redniej
wartosci w listopadzie 0 12,2% oraz od $redniej
wartosci w grudniu 2015 0 9,8%.

Sklepy matoformatowe do 300 m2 obejmujq: mafte sklepy
spozywcze do 40 m2, srednie sklepy spozywcze 41-100
m2, duze sklepy spozywcze 101-300 m2 oraz
specjalistyczne sklepy alkoholowe.

Marzena Lech, CMR

CMR[)

Centrum Monitlorowania Rynku

Centrum Monitorowania Rynku Sp. z 0.0. jest
niezalezng agencjg badawczg specjalizujaca sie
w badaniach danych transakcyjnych, ktore
pobiera on-line z reprezentatywnej,
ogolnopolskiej préby sklepéw spozywczych.
Badane s3 trendy sprzedazy catosci asortymentu
sklepow, zaréowno produktow paczkowanych,
jak i zmiennowagowych. www.cmr.com.pl
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8605 sklepow abc

Sie¢ Sklepow abc — najwieksza w Polsce siec¢
zrzeszajaca niezalezne sklepy spozywcze-
zakonczyta rok 2016 z liczba 8605 sklepow.
W przeciggu 4 miesiecy przytaczyto sie do
nas 500 sklepow!

Sie¢ Sklepéw abc rozwija sie dynamicznie -
jest nas juz ponad 8600!

Nasza popularnos¢ wynika z faktu, ze to
wiasciciel sklepu sam decyduje o tym, jakie
produkty sprzedaje i w jakich cenach —
wychodzimy z zatozenia, ze to on zna najlepiej
lokalny rynek oraz klientéw. Czesto
wtasciciele osobiscie obstugujg swoich klientéw,
znajg i rozumiejq potrzeby lokalnej spotecznosci.
Sklepy abc oferujg niezbedny asortyment
produktow spozywczych, warzywa, owoce,
prase a czesto takze gorgce przekaski lub kawe.

Prawie 6 milionéw Polakéw ma do sklepu abc
okoto 15 minut od swojego miejsca
zamieszkania! Sklep abc jest zawsze po
sgsiedzku. Zapraszamy!

Konferencja IBRKK

16 stycznia odbyta sie konferencja Instytut Badan
Rynku, Konsumpcji i Koniunktur.

EZR INsTYTUT BADAN RYNKU, KoNsuMPC)II KONIUNKTUR

Zaprezentowano raport: Handel wewnetrzny w
latach 2011-2016.

Maciej Ptaszynski, dyrektor PIH zostat
uhonorowany wyroznieniem ,,Przyjaciel
Instytutu”.

Kongres Miesny 2017

Zapraszamy na Kongres Miesny 2017
Polska Izba Handlu objeta swoim
patronatem Kongres Miesny 2017, ktory jest
najwiekszym i najwazniejszym wydarzeniem
dedykowanym polskiemu rynkowi miesa i
wedlin.

WIADOMOSCI
HANDLOWE

KONGRES
MIESNY

Impreza odbedzie sie 28 lutego w Warszawie.
Kongres Miesny 2017 to prelekcje ekspertdw,
dyskusje panelowe, spotkania biznesowe i
prezentacje TOP nowosci i innowacji. Tutaj
handel, producenci i dostawcy ustug rozmawiaja
o wzajemnych oczekiwaniach i nawigzujg
bezposrednie kontakty. Dla profesjonalistow
Kongres jest obowigzkowym Zrodtem wiedzy i
nawigzywania relacji biznesowych.

Tegoroczna edycja zgromadzi ponad 250
uczestnikéw. Uczestnicy spotkania to prezesi
firm miesnych, przedstawiciele handlu i
dystrybucji oraz dostawcy débr i ustug dla
branzy, a takze eksperci i analitycy rynku.

Catodniowe spotkanie zwiericzy ceremonia
wreczenia nagrdod ,,Najlepsze stoisko miesne
7

2017” oraz ,,Dystrybutor Roku: Mieso i wedliny”.
Wiecej szczegotdw na: www.kongresmiesny.pl
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Grywializacja w rekrutacji

Dynamiczny rozwdj nowoczesnych technologii,
wchodzenie na rynek pracy nowego pokolenia
»Zetow”, brak wtasciwych kandydatéw do pracy
oraz trudnos$ci w zatrzymaniu statej kadry w
firmach powoduja, ze pracodawcy siegajg coraz
czesciej po nowoczesne formy rekrutacji.

Czym jest grywalizacja?

Grywalizacja, czy tez gamifikacja, oznacza
wykorzystanie  technik  znanych z  gier
komputerowych to tego, by wptywaé na
zachowania ludzi w sytuacjach, ktdére nie sg
grami komputerowymi. Grywalizacja z zatozenia
ma by¢ przyjemna i powodowa¢ zadowolenie
uczestnikéw. Opiera sie zaréwno na rywalizacji,
jak i wspotpracy. Jej celem jest zwiekszenie
zaangazowania ludzi w rézne zajecia, nawet te,
ktore wydajg sie nudne i rutynowe.

Wobec kandydatéw do pracy

Coraz  czesciej firmy, zwtaszcza  duze,
miedzynarodowe koncerny, wykorzystuja
grywalizacje w procesach rekrutacyjnych. Nie
oznacza to, ze tradycyjna rozmowa
kwalifikacyjna umiera. Grywalizacja to
dodatkowa, bardzo skuteczna metoda, ktora
gwarantuje zgromadzenie w jednej przestrzeni
potencjalnych kandydatow do pracy.
Przyktadem jednej z firm, ktéra zastosowata
grywalizacje w rekrutacji byta sie¢ hoteli, ktora
chciata zrekrutowad kilkudziesieciu
pracownikdw na szczeblu zarzadczym. Gracze
przez kilka tygodni wirtualnie zarzadzali
hotelem, prezentujagc swoje umiejetnosci
planowania, organizacji pracy, zarzgdzania
ludZzmi. Juz w pierwszym tygodniu gre podjeto
ponad 25 tysiecy uczestnikéw. Po osiggnieciu
pewnego poziomu mogli  bezposrednio
aplikowa¢ na oferte pracy w hotelu.

Dlaczego warto?

Dzieki grywalizacji mozna zobaczy¢ rzeczywiste,
naturalne oblicze gracza, czyli potencjalnego
pracownika. Gracze ujawniajg w trakcie gry
swoje cechy charakteru, np. wytrwatosc,

uczciwosé, kreatywnosé, umiejetnos¢
wspotpracy, badz zupetnie odwrotne. Z
zatozenia tez dla cztowieka bardziej cenne jest
to, czego nie moze osiggna¢ w sposdb tatwy.
Pracodawca moze zatem zatozy¢, ze jedli
uczestnicy gry angazujg sie w grywalizacje, beda
rowniez bardziej zaangazowani w prace w danej
firmie. Dzieki temu organizacja juz na wstepie
identyfikuje i pozyskuje zaangazowanych i
zadowolonych przysztych pracownikéw.

Grywalizacja to jednak do$¢ kosztowna forma
rekrutacji, ktéra musi by¢é opracowana
indywidualnie pod potrzeby danej firmy. Stad
raczej nie jest spotykana w rekrutacjach do
matych i srednich przedsiebiorstw.

dr Magdalena Kot-Radojewska

doktor nauk ekonomicznych w dyscyplinie nauki
0 zarzadzaniu, socjolog, pedagog, trener,
adiunkt i Kierownik Akademickiego Biura Karier
Wyizszej Szkoty Biznesu w Dabrowie Gérniczej,
ekspert ds. ewaluacji w projektach UE, zastepca
Redaktor Naczelnej wydawnictwa ,Nauka i
Biznes”, odznaczona Medalem Komisji Edukacji
Narodowej za zastugi dla oswiaty; autorka
publikacji 'z zakresu ZZL i ksztatcenia
ustawicznego.

www.magdalenakot.pl
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POLAND & CEE RETAIL

SUMMIT 2017

Biznes, Relacje, Networking, Strategiczne
informacje.

Ostatnie miesigce to okres dynamicznych zmian
i zjawisk, ktére sprawity, ze w handlu ,nic nie
bedzie juz takie jak dawniej”. To w jaki sposdb ta
dokonujaca sie na naszych oczach transformacja
sektora wptynie na plany ekspans;ji najwiekszych
sieci, rozwdj e-handlu czy trendy konsumenckie
bedzie jednym z gtdwnych tematéw, ktore
zostang rozwiniete podczas Retail Summit 2017.
Poza wymiang strategicznych informacji, jak
zawsze gwarantujemy Panistwu dwa intensywne
dni rozmoéw o biznesie, wypetnione spotkaniami
oraz networkingiem.

Cel Kongresu Retail Summit od lat pozostaje
niezmienny — stworzenie przestrzeni dla
menedzerow sieci handlowych i producentéow
FMCG, stuzacej budowaniu trwatych relacji,
nawigzywaniu wspoétpracy, majacej bezposredni
wptyw na wzrost biznesu i kierunki rozwoju
sektora retail w Polsce i Europie Srodkowo-
Wschodniej.

»Tu bije serce polskiego handlu!”

Zapraszamy do obejrzenia relacji z Retail
Summit 2016: www.bit.ly/ceeretailsummit2016

Wiecej szczegotow:
www.retail-conferences.com

“Retail
Summit

29-30 marca 2017 r., Warszawa

Najwazniejsze i najbardziej reprezentatywne
spotkanie sektora HANDLU i FMCG

SPRAWDZ SZCZEGOLY b4

Krajowy Rejestr Dtugéw o

sytuacji w handlu

W najblizszym czasie udostepnimy Panstwu
raport  przygotowany  przez  ekspertéw
Krajowego Rejestru Dtugéw. W publikacji
zawarte zostang ekskluzywne dane KRD
dotyczace zadtuzenia w handlu. Przedstawione
oraz opisane zostang statystyki dotyczace
niespfaconych  zobowigzan z  podziatem
wojewddzkim oraz informacje na temat
gtéwnych kategorii wierzycieli. Ponadto raport
zaprezentuje firmy handlowe w roli wierzycieli.
tacznie pozwoli to dobrze zarysowaé problem
zatoréw ptatniczych, ktérych doswiadczamy w
naszej codziennej pracy. W tekscie znajdzie sie
rowniez Indeks Naleznosci Przedsiebiorstw dla
firm handlowych. Jest to bardzo wartosciowy
wskaznik pokazujacy poziom zatorow
ptatniczych w danej branzy opracowany w
oparciu o 6 réznych parametrow.

Jestesmy przekonani, ze zawarte w tej publikacji
dane wraz z komentarzami beda dla Panstwa
cennym zrédtem aktualnej informacji, co
pomoze w lepszej ocenie biezgcych ryzyk
biznesowych, a takze w zaplanowaniu przysztych
dziatan Panstwa firm. Juz teraz gorgco
zachecamy do lektury publikacji, ktéra
niebawem  Panstwu  dostarczymy  drogg
elektroniczng!

Polska Izba Handlu jest partnerem raportu.

Krajowy Rejestr Dtugéw Biuro Informacji
Gospodarczej SA jest najstarszym i najwiekszym
biurem informacji gospodarczej w Polsce. Dziata
od 4 sierpnia 2003 r. na podstawie Ustawy o
udostepnianiu  informacji gospodarczych i
wymianie danych gospodarczych. Obstuguje
wszystkie  podmioty gospodarcze - od
jednoosobowych firm, poprzez mate i Srednie
przedsiebiorstwa, po wielkie korporacje. KRD
BIG SA jest partnerem Konsorcjum Kaczmarski
Group, do ktérego nalezg réwniez firma
windykacyjna Kaczmarski Inkasso, Rzetelna
Firma, Kancelaria Prawna VIA LEX oraz
Narodowy Fundusz Gwarancyjny.


http://www.bit.ly/ceeretailsummit2016
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Poprawa otoczenia

prawnego
przedsiebiorcow

Fundacja

Dnia 1 stycznia 2017 r. weszfa w zycie
ustawa z dnia 16 grudnia 2016 r. o
zmianie niektorych ustaw w celu poprawy
otoczenia prawnego przedsiebiorcow
(,ustawa”). Do jej gtdwnych zatozen nalezy
liberalizacja niektérych aspektéw prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, ztagodzenie
obowigzkéw administracyjnych oraz
wprowadzenie zmian dotyczacych kontroli
dziatalnosci przedsiebiorcéw.

Deregulacja

Ustawa wprowadza liczne zmiany, ktérych
celem jest deregulacja pewnych obowigzkéw o
charakterze administracyjnym poprzez m. in. (i)
zniesienie wymogu podawania przez
przedsiebiorce miejsca zamieszkania do CEIDG,
(i) podwyzszenie progu od ktérego konieczne
jest  prowadzenie ksiegi  przychoddéw i
rozchoddw, (iii) zwolnienie niektdérych kategorii
obiektéw budowlanych z obowigzku zgtoszenia
ich budowy lub uzyskania zezwolenia na ich
budowe.

Kontrola dziatalnosci gospodarczej

W mysl nowych przepisdw kontrole dziatalnosci
gospodarczej bedg mogty by¢ prowadzone pod
okreslonymi  warunkami. Przed wszczeciem
kontroli, organ bedzie musiat przeprowadzié
analize prawdopodobienstwa naruszenia prawa
w ramach wykonywania dziatalnosci
gospodarczej. Wspomniana analiza obejmie
swym  zakresem identyfikacje = obszaréw
podmiotowych i przedmiotowych, w ktdérych
ryzyko naruszenia przepiséw jest najwieksze.
Organ bedzie zwolniony z powyiszego
obowigzku, jezeli poweimie uzasadnione
podejrzenie, iz w wyniku wykonywania
dziatalnos$ci gospodarczej moze dojsé m. in. do
zagrozenia zycia, popetnienia przestepstwa,
naruszenia prawnego zakazu lub niedopetnienia
prawnego obowigzku.

Pozostate zmiany

Poza opisanymi wyzej zmianami, ustawa
przywraca do polskiego systemu prawa
instytucje tzw. ,prokury facznej niewtasciwej”,
ktdra polega na zastrzezeniu w umowie spofki, iz
prokurent moze dziata¢ tylko wspdlnie z
cztonkiem zarzadu spotki kapitatowej lub
wspolnikiem uprawnionym do reprezentowania
spotki osobowe;.

Znowelizowane przepisy kodeksu cywilnego
zréwnaty przy liczeniu terminéw sobote z dniem
ustawowo wolnym od pracy. W ten sposdb,
jezeli koniec terminu do wykonania czynnosci
prawnej wypadnie w sobote, wéwczas termin
uptynie nastepnego dnia, ktéry nie jest dniem
wolnym od pracy.

Ponadto na mocy nowej ustawy zostaty
wprowadzone do Ordynacji podatkowej, ogdlne
objasnienia przepisow, ktére w odrdznieniu od
interpretacji podatkowych, zawierajg takze
praktyczne zastosowanie przepisow prawa
podatkowego oraz przyktady ich wtasciwego
zastosowania.

Nie wszystkie zmiany przewidziane przez ustawe
adresowane sg do przedsiebiorcow. Ustawa
wprowadza roéwniez istotny przepis stuzgcy
wzmocnieniu ochrony praw pracownikéw,
wydtuzajac pracownikowi termin do wniesienia
odwotania od wypowiedzenia umowy o prace z
7 do 21 dni od dnia doreczenia pisma
wypowiadajgcego umowe o prace.

Mateusz Matota, aplikant
radcowski w FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

~M
Fundacja Polskiego Handlu we wspdtpracy z
kancelarig FKA Furtek Komosa Aleksandrowicz
kontynuuje cykl comiesiecznych artykutéw
poswieconych tematyce prawnej, o tym, co istotne
dla prowadzenia dziatalnosci gospodarczej dla
sektora handlowego.

FURTEK KOMOSA

ALEKSANDROWICZ

Masz pytania? Skontaktuj sie
kontakt@fka.pl


mailto:kontakt@fka.pl

Fundacja Polskiego

Handlu: Swieta w handlu

W grudniu zapytalismy jak Polacy
przygotowujg sie do sSwigt, jak
planujg zakupy i co robig po
Swietach.

,Robie zakupy pdzino, tuz przed Swietami.
Staram sie nie gromadzi¢ wczesniej rzeczy, aby
unikng¢ bataganu. Kupuje tylko to, czego
potrzebuje wedfug przepisu, trzymam sie listy i
aby mie¢ pewnosé, ze produkty bedq swiezZe,
kupuje je najwczesniej tydzien przed swietami”.

,Kupuje wszystko przed swietami — biore sobie
wolne i w 2 dni robie zakupy i gotuje. W sumie
zakupy mnie relaksujg, swigteczne dekoracje i
muzyka”.

,Trwate produkty kupuje duzo wczesniej, zeby
pozniej nie biegac jak w ukropie. To co wymaga
swiezosci zamawiam przed samymi swietami
przez Internet. Bardzo nie lubie by¢ w sklepach
spozywczych i centrach handlowych w czasie
przedswigtecznym. Robie wszystko, aby tego
unikngc”.

,Nie zamawiamy gotowych dan. Swigteczne
potrawy na stole wigilijnym, to tradycja z dziada
pradziada, a ich samodzielne przygotowanie, to
rytuat uswiecony latami praktyki”.

,Po swietach niewiele zostaje. To, co zostaje,
zjadam w dniach poswigtecznych | rozdaje
rodzinie i znajomym. Z uwagi na to, ze potrawy
przygotowuje pdzno, przez kilka dni po swietach
wciqz nadajg sie do spoZycia. Niewielkq czesc
wyrzucam”.

, 10 co zostaje po swietach zamrazam, nigdy nic
sie nie marnuje”.

,Po sSwietach nie zostaje nam duZo jedzenia,
robimy tyle, aby zjesc¢”.

Zachowania konsumentéw przed Swietami sg
zupetnie inne niz w zwyktym czasie. Warto je
poznawaé¢ i dostosowywaé do nich oferte i
ustugi.

Klienci sg rézni, moga mie¢ odmienne potrzeby.
Jedni dobrze sie czujg w Swigtecznej atmosferze
zakupéw i chetnie korzystajag z oferty i
odwiedzajg sklepy. Warto takze przygotowac
co$ dla tych, ktérzy unikajg zattoczonych
punktow handlowych i uruchomi¢ dowdz
zakupow.

Zachowania konsumenckie mogg rozni¢ sie ze
wzgledu na miejsce zamieszkania. W wiekszych
miastach sg one mniej tradycyjne i tam na
pewno sprawdzi sie oferta dostarczenia
gotowych juz potraw S$wigtecznych. Na wsiach
uroczyste positki sg czesciej przygotowywane
samodzielnie, ludzie majg tez wiecej czasu —
dlatego sklepy muszg by¢ zaopatrzone w swieze
produkty tuz przed swietami.

Przed nami swieta Wielkanocne, warto juz teraz
przemysleé strategie sprzedazowa. Nalezy
ustalaé jg indywidualnie, zaleznie od charakteru
sklepu i od klientéw jacy tam przychodza.

Swiateczna zbidrka zywnosci

Fundacji Polskiego Handlu

W grudniu w Hali Mirowskiej odbyta sie zbidrka
Zywnosci zorganizowana przez FPH. Udato sie
zebrac¢ produkty o wartosci ok. 1000 zt. Zostaty
one przekazane do swietlic opiekunczo-
wychowawczych Karan.



