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Zachowanie roznorodnosci handlu i ustug
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»Biuletyn Polskiej Izby Handlu” PR L RV Waldemar Nowakowski, Prezes Polskiej lzby
19242 et A Handlu
Bezptatny ogdlnopolski miesiecznik 7 -
handlu detalicznego, hurtowego i
ustug wydawany i publikowany w
wersji elektronicznej przez Polskg
Izbe Handlu.

Ministerstwo Finansow zaprezentowato projekt
podatku od handlu. Opiera sie on na koncepcji
przedstawionej w kwietniu, z tym ze
pozostawiono tylko najwyzsze progi
podatkowe, o co postulowata lzba.

Wydawca: Polska Izba Handlu, ul.
Grazyny 13/10, 02-548 Warszawa
Dystrybucja via email oraz via

strona www.pih.org.pl

Stawka progresywna zgodna z oczekiwaniami

branzy przedstawionymi na spotkaniu w sejmie

NS w kwietniu, wolna kwota w wysokosci obrotu

Redaktor naczelny: Maciej L, . Lo ; . j

Ptaszyriski, matych i srednich przedsiebiorstw oraz brak szczegdlnych rozwigzan

Redaktor prowadzaca: Joanna dotyczacych sprzedawcdw dziatajgcych w ramach sieci handlowych —s3 to

Chilicka. kroki w dobrym kierunku. Progresja spetnia zatozenia wyrdéwnania szans

miedzy srednimi firmami, a duzymi dyskontami i hipermarketami — co
oceniamy pozytywnie.

A

Prezes: Waldemar Nowakowski;

Redakcja nie bierze
odpowiedzialnosci za tres¢ reklam
zewnetrznych reklamodawcéw. )
Zastrzegamy sobie prawo do Jedynym mankamentem przedstawionego projektu wydaje sie by¢ brak
skracania i adjustacji tekstdw oraz  wytgczenia z podstawy opodatkowania towaréw akcyzowych, ktére nie
zmiany ich tytutéw. Przedruk w powinny by¢ objete podatkiem.
catosci lub czesci dozwolony
jedynie po uzyskaniu zgody ] . .
Polskiej Izby Handlu. Opinie Od poczatku prac nad tym projektem bierzemy znaczacy udziat w
wyrazone w artykutach sa konsultowaniu go. Jako najszersza reprezentacja handlu w Polsce
prywatnymi opiniami autoréw i bedziemy $ledzié dalsze prace.

Polska Izba Handlu nie ponosi
odpowiedzialnosci za ich tres¢.
Autorzy artykutéw odpowiadajg za
prawa do publikacji ilustracji w ) o ) )

nich zawartych. Oficjalne do 17 min PLN obrotéw miesiecznie — kwota wolna (204 min PLN rocznie)
stanowisko Polskiej Izby Handlu ~ od 17 mIn PLN do 170 mIn PLN obrotéw miesiecznie — 0,8% (204 min PLN
jest przekazywane w formie —2,04 mld PLN rocznie)

autoryzowanych wypowiedzi powyzej 170 min PLN obrotéw miesiecznie — 1,4% (2,04 mld PLN rocznie)
cztonkdéw zarzadu, dyrektora Izby

lub stanowisk prasowych
publikowanych przez rzecznika Nowe IOgO PIH

prasowego lzby.
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Walne

Zgromadzenie
Czionkéw PIH

19 maja odbyto sie
Walne Zgromadzenie

Cztonkdw Polskiej Izby

Handlu.

Podczas ktorego Zarzad i

Rada PIH otrzymaty
absolutorium.

Wydarzenia w
czerwcu

V edycja Workshop
Europy Centralnej i
Wschodniej
Nadarzyn
7 -9 czerwca 2016
>>>

ECR Forum
9-10 czerwca 2016
Warszawa
>>>

Kongres EMW
Zamek Topacz k.
Wroctawia
13 - 16 czerwca 2016
>>>

lll Kongres Branzy
Spirytusowej
22 czerwca 2016
Warszawa
>>>

Trendy sprzedazy w sklepach matoformatowych w

kwietniu 2016 r.

W kwietniu 2016 r. catkowita wartos¢ sprzedazy w sklepach
matoformatowych do 300 m kw. byta wyzsza 0 1,5% niz w kwietniu 2015 r.
i 0 1% niz w marcu 2015 r. Liczba transakcji wzrosta w ujeciu rdr 0 2,52%,
natomiast w ujeciu mdm az o 6,73%.

W kwietniu zaraportowano wzrost liczby paragonéw z wszystkimi
najwazniejszymi dla sklepdw matoformatowych kategoriami — alkoholami,
napojami i produktami tytoniowymi. tgczne wydatki na alkohole byty
nieznacznie nizsze niz w kwietniu 2015 r., ale w ujeciu mdm wzrosty o
ponad 4%.

CMR[)

Coentrum Monilorowania Rynku

taczna warto$¢ sprzedazy woddek czystych
spadta 0 5,6% w poréwnaniu z kwietniem 2015
r.io 3,22% w poréwnaniu z marcem 2016 r. W
omawianym  okresie  odnotowano @ tez
niewielkie spadki liczby transakcji zakupu tej
kategorii. Wédki smakowe w kwietniu 2016 r. sprzedawaly sie lepiej niz
rok wczesniej, ale w ujeciu mdm odnotowano spadek zaréwno wartosci
ich sprzedazy (o niespetna 2%), jak i liczby transakcji (o prawie 1%).
Przyczyn tych spadkdéw nie nalezy jednak upatrywac¢ w zmianie preferencji
konsumentéw, lecz w fakcie, ze obu okresach bazowych (w marcu 2016 r. i
w kwietniu 2015 r.) wypadata Wielkanoc, ktéra jest okazjg do zwiekszone;j
konsumpcji alkoholu, szczegdlnie wodek.

W kwietniu br. odnotowano tez spadek wszystkich typowo swigtecznych
kategorii, m.in. czekolad i wyrobdéw czekoladowych (wartos¢ sprzedazy
byta nizsza 0 28% niz w marcu), przypraw i dodatkéw kulinarnych, a takze
zup.

Wraz ze wzrostem temperatur w sklepach matoformatowych przybywa
klientéw, ktérzy wpadajg po piwo, lody lub butelke napoju czy wody. W
kwietniu 2016 r. warto$¢ sprzedazy, a takie liczba paragonéw z tymi
kategoriami byta znacznie wyzsza niz miesigc wczesnej. Liczba transakgji
zakupu piwa oraz wydatki na ten alkohol wzrosty o ponad 10%. Przybyto
tez klientéw kupujacych napoje gazowane (wzrost liczby transakcji o 12%),
wody mineralnej czystej (o0 20%) i smakowej (0 30%).

Kategorig, ktéra odnotowata w kwietniu najwyzsze wzrosty, byty lody. W
poréwnaniu z marcem wartos¢ sprzedazy lodéow impulsowych zwiekszyta
sie o ponad 370%, natomiast wydatki na lody familijne wzrosty o 80%.

W kwietniu 2016 r. klienci sklepow matoformatowych wydawali na zakupy
$rednio 11,86 zt, 0 5,3% mniej niz miesigc wczesniej i o 1,8% mniej niz rok
wczesniej.

Sklepy matoformatowe do 300 m kw. obejmujq: mate sklepy spozywcze do
40 m kw., srednie sklepy spozywcze 41-100 m kw., duze sklepy spozywcze
101-300 m kw. oraz specjalistyczne sklepy alkoholowe.
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http://www.ecr.pl/forum2015/
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Polska Izba Handlu oraz
Mastercard zorganizowaty
11 maja w Krakowie
szkolenie dla kierownikow
sklepdéw: Perfekcyjny
sprzedawca — socjotechniki
sprzedazy oraz Kartq sie
opftaca, czyli o korzysciach
zwigzanych z akceptacjq
ptatnosci bezgotowkowych.

Wzrost konkurencyjnosci,
sprawniejsza obstuga
klientow, wzrost
przychoddéw, mniejsze koszty
i oszczedno$é czasu — to tylko
niektére z powodow, dla
ktérych optaca sie
przedsiebiorcom z sektora
matych i srednich firm
posiadac terminal ptatniczy —
Celem seminarium byto
dostarczenie
przedsiebiorcom wiedzy i
narzedzi, ktére,
wykorzystane w
prowadzeniu matego i
$redniego biznesu, moga
realnie przyczynic sie do jego
rozwiniecia, szczegdlnie za$s
do zwiekszenia obrotow. W
szkoleniu wzieto udziat
ponad 50 oséb. Dodatkowa
atrakcja dla uczestnikéw byto
szkolenie poswiecone
socjotechnikom sprzedazy.

Lewiatan w czotowce przedsiebiorstw

W potowie maja dziennik , Rzeczpospolita” ogtosit liste 500 najwiekszych firm w
Polsce w roku 2015. Po raz kolejny Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan znalazta sie w
Scistej czotdwece, plasujgc sie na bardzo wysokim 28 miejscu. Czotowe, drugie
miejsce Lewiatan zajagt ponadto w zestawieniu dziesieciu najwiekszych firm
prywatnych, przygotowanych przez portal Onet.pl. Takze tygodnik ,Wprost”
opublikowat ranking ,,200 najwiekszych polskich firm”. Nasza Sieé zostata w nim
sklasyfikowana na 14 miejscu, najwyzej sposréd polskich firm dziatajagcych w
sektorze handlu detalicznego.

Wysokie miejsca w rankingach przedsiebiorstw to nie jedyny powdd do dumy
sieci Lewiatan. 10 maja podczas IX Kongresu Handlu i Dystrybucji wytonieni
zostali Laureaci konkursu Market Roku 2016 i Drogeria Roku 2016. Wazine
wyrdznienie zostato takze przyznane Polskiej Sieci Handlowej Lewiatan, ktdra
zostata nagrodzona w kategorii "Najciekawszy koncept franczyzowy" a nagrode

—rodebraf prezes zarzagdu Lewiatana Holding Wojciech Kruszewski. Kongres Handlu

i Dystrybucji 2016 to jedno z najwazniejszych wydarzed w Polsce skierowanych
do sektora handlu i branzy FMCG.

Prestizowg nagrode odebrat takze prezes zarzadu Lewiatana Holding Wojciech
Kruszewski od redakcji ,,Poradnika Handlowca”. 19 maja 2016 r. we wnetrzach
restauracji Blow Up Hall 5050 w poznanskim Starym Browarze odbyto sie XVIII
Wiosenne Ogélnopolskie Spotkanie Czotowych Postaci Swiata FMCG i HoReCa.
Podczas uroczystosci zostaty wreczone statuetki Hermesa ,Poradnika
Handlowca” — nagrody przyznawanej juz od 12 lat.

Wojciech Kruszewski, wiceprezydent Rady PIH,
kategorii ,,O0sobowos¢ Handlu”.

otrzymat wyrdinienie w



Kielce stolicg marek

Daniel Pratat, dyrektor generalny Intermarche

wiasnych

Konferencja Future of Private
Labels juz 15-16 czerwca
Zagraniczni prelegenci,
badania i prognozy rynku,
doswiadczenia sieci — na tak
kompleksowg konferencje,
dedykowang zarzadzaniu
markg wtasnga czekata polska
branza.

Podczas konferencji gtos
zabierze m. in: Joao Ramos,
dyrektor ds. strategii produktu
Jeronimo Martins Polska oraz
Remy Medina, specjalista rynku
marek wtasnych we Francji oraz
ekspert negocjacji cenowych.
Londynska agencja badawcza
Mintel przedstawi spojrzenie
na rynek spozywczy w Polsce i
Europie. Budowanie lojalnosci
klienta wzgledem sieci,
ktamstwa w badaniach,
perspektywa dla Polski na lata
2016-2020 czy marki wtasne
oczami millenialséw — to tylko
niektére zagadnienia poruszane
podczas konferencji. Wsréd
prelegentow znajdg sie takze:
Dorota Kalowska z Cobalt
Spark, koordynator projektu
,Future Private Labels”,
Magdalena Szot i Jarostaw
Frontczak z polskiej agencji
PMR, Marta Marcjanik z
Izmatkowa Consulting. Karolina
Liberka i Daniel Biegaj z
Fenomen. Szczegétowy
program konferencji na
www.markiwlasne.pl

N

FUTURE
PRIVATE
LABELS

Poland & CEE

,0Osobowoscig Hanldu” 2016

19 maja 2016 r. we wnetrzach restauracji Blow Up Hall 5050 w
poznanskim Starym Browarze odbyto sie XVIIl Wiosenne Ogdlnopolskie
Spotkanie Czotowych Postaci Swiata FMCG i HoReCa. W trakcie Gali po
raz 12. rozdane zostaty prestizowe statuetki Hermesa ,Poradnika
Handlowca”. Laureatem nagrody w kategorii ,,Osobowos¢ Handlu” zostat
w tym roku Daniel Pratat, Dyrektor Generalny Intermarché Polska.

Daniel Pratat zwigzany jest z nalezacg do Grupy Muszkieteréw siecia
Intermarché od 1998 roku. Przeszedt w firmie petng droge rozwoiju,
zaczynajgc od asystenta w Dziale Zakupdw, poprzez kupca, szefa kategorii i
dyrektora handlowego sieci. Od 11 Ilat petni funkcje Dyrektora
Generalnego Intermarché. Daniel Pratat jest wspottwércg sukcesu
Intermarché, ktére w tym czasie stato sie najwiekszg franszyzows siecig
supermarketéw w Polsce. W ostatnich latach Intermarché jest takze
najchetniej wybierang przez klientéw siecig pod katem zakupdw miesa,
wedlin oraz wyrobéw cukierniczych.



http://www.markiwlasne.pl/

Rada dialogu

spotecznego

Polska Izba Handlu weszta do
utworzonej w maju Rady
Dialogu Spotecznego w
Rolnictwie. Podczas
posiedzenia inauguracyjnego
ktére odbyto sie 24 maja 2016
Maciej Ptaszynski dyrektor PIH
zostat powotany do tej Rady.
Zgodnie z Zarzadzeniem
powotujgcym Rade ma ona
przedstawia¢ ministrowi
propozycje rozwigzan
problemdw dotyczacych
rolnictwa obszaréw wiejskich i
sektora rolno-spozywczego
oraz opiniowanie rozwigzan
systemowych w tym obszarze.

Reforma systemu

bezpieczenstwa
zywnosci w Polsce

Joanna Chilicka, PIH, 25 maja
br. uczestniczyta w spotkaniu
w Ministerstwie Rolnictwa i
Rozwoju Wsi dot. reformy
systemu bezpieczenstwa
Zywnosci.

Podczas spotkania Andrzej
Chodkowski, przewodniczacy
Zespotu ds. reformy
instytucjonalnej systemu
bezpieczenstwa zywnosci,
przedstawit zatozenia tych
zmian.

Nowy system miatby by¢
oparty na 2 filarach:

— Narodowa Rada Naukowa
(podstawy naukowe i strategia
dziatania)

— Panstwowa Inspekcja (jedna
instytucja)

Wiecej informacji tutaj>>>

»tap Nagrody z MyShop” - jak zwiekszy¢ sprzedaz w

swoim sklepie?

Aplikacja mobilna
MyShop.mobi po wdrozeniu
ponad 400 salonéw CCC do

aplikacji zorganizowata
konkurs ,tap Nagrody z
MyShop”. Pracownicy
rywalizowali, by uzyska¢ jak
najwiekszg liczbe
obserwacji. tacznie dwa
etapy trwaty 11 tygodni.
Zwyciezcy otrzymali
dofinansowanie wyjazdu

integracyjnego. Salon ze Strzelcy Opolskich zajat | miejsce, z tej okazji
przeprowadzilismy wywiad z kierowniczkg salonu — Panig Zuzanng Stach.
Zapytalismy jaka przyjeta strategie dziatan, jakie czuta korzysci i na co zamierzajg
przeznaczy¢ nagrode.

Wygraty Panie konkurs, jakie plany odnosnie wyjazdu?

Bedzie to nasz pierwszy wyjazd integracyjny, dlatego bardzo sie ciesze, ze
spedzimy go w Wisle. Zdecydowatysmy sie na goralskg karczme. Przedziat
wiekowy naszego zespotu to 25-55, wiec zalezy nam, by kazdy spedzit mito czas.
Wiem, ze goérale potrafia dobrze sie bawi¢ (Smiech), wiec pozwiedzamy,
odpoczniemy, ale tez sie zabawimy. Na pewno to bedzie bardzo udana wyprawa i
wykorzystamy ten czas co do minuty.

Jakie widziata Pani najwieksze korzysci ze wspoétpracy z aplikacjag MyShop?
Sprzedaz rosta, klienci byli coraz bardziej zainteresowani. Poszukiwali i poszukujg
nowosci, urozmaicenia w handlu, a my mozemy im to dac¢! Wiekszos¢ nie ma
czasu w domu ogladac sterty reklaméwek, gazetek papierowych, a dzieki aplikacji
takiej jak MyShop najswiezsze informacje mamy zawsze przy sobie. Klient
pomimo wydawania pieniedzy czuje, ze oszczedza, nawet zyskuje na zakupach, co
sprawia, ze przez kuszace oferty odwiedza nas i powraca przez systematyczng
obserwacje punktu w aplikacji.

Jakie ma Pani rady na sukces dla innych salonéw?

Trudno powiedziec. My w ten sposdéb podnositySmy sobie sprzedaz.
Proponowanie aplikacji, dzieki ktorej klient dostaje szanse na uzyskanie rabatu,
szybciej sktania do zakupu. Taka aplikacja jest dobrym narzedziem do komunikacji
z klientem bo to, ze wykorzystat kod, nie oznacza konca relacji. Gdy zespét ,,czuje
temat”, obraca sie w nim i zna go od , A do Z” to klienci tez czujg sie pewniejsi i
nie boja sie tego.

Jak wyglada Pani strategia dziatania?

Caty zespdt pracowat nad strategig, kazdy pomyst sie liczyt. Informowatysmy
klientow przy kasie z jednakowg sitg perswazji. Naszym celem byto asystowanie
przy kliencie na kazdym etapie, od przekroczenia progu salonu, przez pomoc w
doborze odpowiedniego obuwia czy akcesoriébw do momentu zapakowania
zakupionych produktow.


http://www.minrol.gov.pl/Ministerstwo/Biuro-Prasowe/Informacje-Prasowe/O-zalozeniach-reformy-systemu-bezpieczenstwa-zywnosci

Dyrektywa

tytoniowa

W Sejmie trwajg prace nad
zmiang ustawy o ochronie
zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobdw
tytoniowych.

Najwazniejszym problemem z
punktu widzenia handlu jest
usuniecie z niej definicji
»informacji o wyrobach
tytoniowych” — czyli informacji
o markach wyrobow
tytoniowych niezawierajacej
przekazu zachecajgcego do
zakupu lub uzywania wyrobow
tytoniowych. Usuniecie tej
informacji nie jest wymagane
przez dyrektywe. Po
wprowadzeniu radykalnie
powiekszonych ostrzezen
graficznych, ktére beda
zajmowaly az 65% powierzchni
opakowania, informacja o
wyrobach tytoniowych bedzie
petni¢ podstawowg role
komunikacyjng, ktérag w
obecnie petnig opakowania
papierosow, zwtaszcza w
zakresie informowania o
dostepnych markach, np. czy
dany wyrdb tytoniowy jest
mentolowy czy tez nie
(umieszczenie takiej informacji
na paczkach produktéow bedzie
zakazane).

Kongres Branzy Spirytusowej

22 czerwca, godz. 14.00

Warszawa
11T Kongres Branzy % 7
Spirytusowej - :.'
L XE

22 czerwca, godz. 14.00
Ministerstwo Rozwoju
ul. Wspélna 2/4, Warszawa
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Zaproszenie tutaj>>>

Nie taki diabet straszny, czyli... outsourcing

W Polsce te forme zatrudnienia stosuje sie od lat 90. XX wieku. Poczgtkowo
uwazano, ze korzystanie z outsourcingu jest domeng jedynie duzych
przedsiebiorstw. | cho¢ nadal te wfasnie przedsiebiorstwa korzystajg z
outsourcingu, to jednak coraz czesciej po tego typu rozwigzanie siegajg réwniez
mate i srednie przedsiebiorstwa.

Gtéwnie do dziatan pomocniczych

Outsourcing polega na wykonywaniu okreslonych zadan przedsiebiorstwa przez
innych przedsiebiorcéw. Pracodawca przekazuje wiec okre$lone zadania na
zewnatrz firmy macierzystej. Zadania te zwykle nie majg bezposredniego zwigzku
z celami strategicznymi firmy. Dotyczg czynnosci o charakterze pomocniczym
wobec gtéwnego przedmiotu dziatalnosci organizacji, zatem najczesciej ustug
ksiegowych, informatycznych, szkoleniowych. Ujmujac szerzej problematyke
outsourcingu nalezy zaznaczy¢, ze jest to swoista filozofia dazenia do perfekgcji i
specjalizacji, ktéra opiera sie na wspdtpracy pomiedzy firmami i pozytywna
kooperacja.

Gitowne zalety

Outsourcing sprzyja obnizeniu kosztow zatrudnienia oraz uproszczeniu struktury
zatrudnienia. Umozliwia korzystanie z know-how partnera zewnetrznego.
Poniewaz to firma zewnetrzna ma obowigzek zapewnienia realizacji danej ustugi,
podmiot zamawiajgcy nie musi liczy¢ sie z nieobecnos$cig pracownikéw
wynikajgcg z choroby czy urlopu, a nawet rezygnacji z pracy. Na firmie
Swiadczacej ustugi outsourcingowe spoczywa rowniez odpowiedzialno$é za
wszystkie formalnosci i obowigzki zwigzane z zatrudnieniem pracownikow,
poniewaz to wiasnie ta firma jest podmiotem zatrudniajgcym.

Co tracimy?

Outsourcing niesie ze sobg réwniez pewne zagrozenia zwigzane np. z pozbyciem
sie kompetencji i wiekszg zaleznoscig od innych przedsiebiorstw, a co za tym idzie
— wyzbyciem sie przewagi konkurencyjnej. Zagrozeniem jest rowniez deprecjacja
znaczenia lojalnosci wtasnych pracownikéw oraz ostabienie ich motywacji i
zaangazowania. Poprzez zlecanie zadan na zewnatrz przedsiebiorstwo moze mie¢

rowniez mniejszg kontrole nad jakoscig ich wykonania. Ponadto istnieje
zagrozenie w postaci utraty informacji o charakterze poufnym.
Magdalena Kot-Radojewska: socjolog, pedagog,

absolwentka studiow podyplomowych w zakresie
zarzadzania, doradztwa zawodowego i studidw
trenerskich, doktorantka w Wyzszej Szkole Biznesu w
Dabrowie Goérniczej, wyktadowca, trener, Kierownik
Akademickiego  Biura  Karier i  Ksztatcenia
Ustawicznego WSB, ekspert ds. ewaluacji w
projektach unijnych, zastepca Redaktor Naczelnej
wydawnictwa WSB ,Nauka i Biznes”, odznaczona
Medalem Komisji Edukacji Narodowe] za szczegélne
zastugi dla oswiaty i wychowania, autorka artykutéw
naukowych dotyczacych zarzadzania zasobami
ludzkimi.

€zr P2 Www.magdalenakot.pl
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ECR Forum 2016 Kredyty samochodowe w ujeciu ryzyka

ECR Forum jest jednym z
najwazniejszych spotkan
lideréw firm producentow,
dystrybutorow, detalistéw i
dostawcow ustug dziatajgcych
na rynku FMCG i DIY, i jedyng
konferencjg tak
interdyscyplinarng i
poswiecong wspodtpracy. Jego 6.
edycja pod hastem Smart
collaboration. Better results.
odbedzie sie w dniach 9-10
czerwca br. w Sound Garden
Conference Center
w Warszawie.

Wez udziat, by przekonaé sie,
jak dzieki lepszej wspotpracy:

¢ skuteczniej obstugiwac
zmieniajace sie
potrzeby nabywcéw,
¢ dostarczac¢ wartosé
dodang Konsumentom i
partnerom
biznesowym,
¢ trafniej rozpoznawaci
przygotowac sie do
nadchodzacych
trenddw na rynku.

W czwartek 9.06 odbedzie sie
konferencja z udziatem
inspirujgcych prelegentéw,
ekspertow i praktykdw —m. in.
Adama Manikowskiego (Tesco),
Ken Hughesa, Julii Izmatkowej. W
pigtek 10.06 odbedg sie warsztaty:
Retail home delivery: Towards a
new world of planning, The
Sustainable Business, Shopper
Marketing Masterclass.

©p
FEOCRURIVTZO'IG

WARSZAWA // 9-10.06.2016

Sprawdz program i zarejestruj sie:
ecr.pl/forum2016

Coraz wiecej firm w Polsce korzysta z leasingéw i kredytéw. Jest to zwigzane
przede wszystkim z wyzszym niz wczesniej poziomem sSwiadomosci rodzimych
przedsiebiorcéw i ich wiedzg na temat dywersyfikacji ryzyka finansowego. Nie od
dzi$ wiadomo przeciez, ze duzo wiecej mozna zarobi¢ , obracajgc” gotdwka niz,
gdy jest ona ,,zamrozona”.

Rynek kredytéw samochodowych weciaz sie rozwija. Wptyw na to majg nie tylko
czynniki makroekonomiczne, ale takze oczekiwania potencjalnych klientéw.
Majac to na uwadze wiele bankéw dostosowato swojg oferte do potrzeb coraz
bardziej wymagajgcych odbiorcéw. Coraz chetniej realizowane s3 umowy
kredytowe dla firm w tak zwanych procedurach uproszczonych. Jest to bardzo
atrakcyjny produkt dla przedsiebiorstw nie mogacych pochwalié¢ sie wysokimi
dochodami mimo, ze ich dziatalnos¢ preznie sie rozwija i pozwala na inwestycje.
Korzystajgc z procedury uproszczonej klient jedynie deklaruje wysokosc

osigganego dochodu oraz przychodu.

Sprawdzmy jak to wyglada w praktyce:

ciezarowe do 3,5t

Wiek + okres =
max. 15 lat

200 000 zt
20% - pow. 200 000
zt

Samochody
ciezarowe powyzej
3,5t (ciagniki

Nowe — 120 m-cy
Uzywane — 96 m-cy
Wiek + okres =

0% - do 100 000 zt
10% - 100 000 -
200 000 zt

Wiek + okres =
max. 15 lat

siodiowe oraz max. 15 lat 15% - pow. 200 000
autobusy) zt
Naczepy i Nowe — 120 m-cy 0% - do 100 000 zt
przyczepy Uzywane — 96 m-cy 10% - 100 000 -

200 000 zt
15% - pow. 200 000
zt

Przedmiot Okres Wymagane wptaty Wymagane
kredytowania kredytowania wiasne dokumenty
Samochody Nowe — 120 m-cy 0% - do 100 000 zt Dowdd osobisty
osobowe i Uzywane — 96 m-cy 10% - 100 000 - klienta oraz dowdd

osobisty
wspotmatzonka lub
rozdzielnos¢
majgtkowa.
Prawo jazdy.
Nip firmy.
Dane samochodu:
marka, model, rok
produkcji.
Oswiadczenie
klienta o wysokosci
dochodui
przychodu.

Procedura uproszczona zwalnia klientéw z dostarczenia dokumentéow
finansowych i zaswiadczen z ZUS i Urzedu Skarbowego.

Osoby zainteresowane szczegdtami zapraszam do kontaktu
(adam.suliga@pih.org.pl).

Adam Suliga, Ekspert Polskiej 1zby Handlu

Specjalista w dziedzinie kreowania polityki skutecznego
wykorzystania  kapitatu intelektualnego w tworzeniu
efektywnych  struktur  organizacyjnych  nowoczesnych
przedsiebiorstw.

Praktyk z zakresu zarzadzania ryzykiem operacyjnym. Lider,
mentor i szkoleniowiec budujacy swojg pozycje w oparciu o ciggle aktualizowang
wiedze, doswiadczenie i zaangazowanie w tworzenie pozytywnych relacji z
innymi ludZzmi. Wyrdzniony przez Ministra Gospodarki odznaczeniem honorowym
za zastugi dla rozwoju gospodarki Rzeczypospolitej Polskie;j.
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Bezptatne szkolenie

PROWADZISZ BIZNES
ODPOWIEDZIALNY
SPOLECZNIE?

WIESZ, DLACZEGO FIRMIE TO
SIE OPtACA?
SPRAWDZ, JAK PROMUJEMY
IDEE CSR | SKORZYSTAJ Z
NASZEGO DOSWIADCZENIA

Fundacja Sedeka zaprasza na
bezptatne szkolenie
AKTYWIZACJA FIRMOWE)
STRATEGII CSR - TWOJA GRUPA
OPP, na ktérym dowiesz sie:
e czym sg Grupy OPP i co
mozna w ramach ich
funkcjonowania zrobi¢
dla swojej firmy,
e jakiego wsparcia
Fundacja Sedeka
udziela Grupom OPP,
e w jaki sposéb mozna
wspierac swoich
pracownikéw.

Chciatbys zrobi¢ cos dobrego,
ale nie wiesz, w jaki sposdb lub
brak Ci czasu i Srodkéw?
Wyjasnimy krok po kroku, jak
zaczy¢, jak pozyskiwac
fundusze, jak informowad
innych o swojej inicjatywie.

Data i miejsce spotkania
7 lipca 2016 r. (czwartek) godz.
10:00
Centrum Aktywizacji Spotecznej
ul. Grzybowska 4 lok. 9A
Warszawa

Fundacja
SEnERA
,Zdazy¢ 7 Pomoca”

Axtywizacja Firmowey StraTecnn CSR
Twoja Grura OPP

Zapisy
k.fluks@dzieciom.pl
W zgtoszeniu prosimy podac
swoje imie i nazwisko,
stanowisko, nazwe firmy oraz
telefon kontaktowy lub adres e-
mail.

Dlaczego robimy zakupy spozywcze online?

Kupujemy w Internecie sprzet elektroniczny, ksigzki czy
odziez — to jest juz powszechne. Najczesciej zamawiajg
mtodzi dorosli, jest to nierzadki wybdr mieszkarncow
mniejszych miejscowosci, ktérzy nie majg tatwego
dostepu do sklepéw stacjonarnych. Takie zakupy kiedys
budzity obawy, a teraz sg juz popularne w wiekszosci grup
spotecznych i wiekowych.

Fundacja

Dzisiaj swoj moment rozwoju majg zakupy spozywcze online. Coraz wiece;j
0s6b przekonuje sie do tego typu rozwigzania. Mamy juz do$wiadczenia w
kupowaniu przez Internet, nie obawiamy sie tego, przenosimy to tylko na
inne pole. W tym wypadku zakupy sg bezpieczniejsze, bo nie jest to
nieznany sprzedawca, a sg to znajome nam duze sieci handlowe.

Dlaczego kupujemy online?

Najczesciej podawanym argumentem jest wygoda. Siedzimy przed
ekranem komputera, a kto$ za nas zapakuje produkty, przywiezie je i
przede wszystkim przyniesie do mieszkania, dlatego chetnie zamawiamy
przez Internet ciezkie artykuty. Jest to tez dobre rozwigzanie dla oséb,
ktdre nie majg samochodu.

Oszczedzamy czas. Wydaje sie, ze mniej czasu spedzimy wybierajgc
produkty przez komputer niz podczas wizyty w sklepie. Jednak nie zawsze
jest to szybsze. Ale z pewnoscig jest to rozwigzanie dla oséb, ktdre po
prostu nie chcg spedzaé czasu w punkcie handlowym.

Dlaczego nie kupujemy online?

Przede wszystkich zniecheca nas koszt
dostawy. Przy duzych zakupach jest on czesto
darmowy lub nie ma znaczenia przy wysokiej
kwocie do zaptacenia. Jednak gdy zamawiamy
mniej moze sie to po prostu nie optacac, bo
cena dowozu znacznie zwiekszy wydatek. Z
pewnoscig zachetg do wybrania okreslonego
sklepu jest szybki czas dostawy.

Klienci obawiajg sie takze jakosci dostarczonych produktéw np. warzyw i
owocow. Podczas zakupédw w sklepie mogg sami to oceni¢, niestety w
sklepie online zrobi to za nich sprzedawca. Wazna jest tez doktadna
realizacja zamdwienia, co w przypadku zakupow spozywczych na odlegtosé
nie zawsze ma miejsce.

Tego typu zakupy z pewnoscia bedg cieszyty sie coraz wiekszg
popularnoscia, ale jednak sklepy stacjonarne nie znikng. Po prostu czasami
lubimy przechadza¢ sie po sklepie, ogladaé produkty i osobiscie wrzucaé je
do koszyka.


mailto:k.fluks@dzieciom.pl
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“ Ulgi na dziatalnos¢ innowacyjna

FKA Furtek Komosa
Aleksandrowicz

W Ministerstwie Nauki i Szkolnictwa WyzZszego trwajg obecnie
prace nad rozszerzeniem ulgi zwigzanej ze wspieraniem
innowacyjnosci i w tym celu opublikowano projekt zmian, ktére
miatyby wejs¢ w zycie od 1 stycznia 2017.

=, Podatnicy, ktéry juz teraz ponoszg koszty na  dziatalnosc

badawczo-rozwojowa, tj. na dziatalnos¢ twdrczg, obejmujgcg badania naukowe
FURTEK KOMOSA lub prace rozwojowe, podejmowang w sposdb systematyczny w celu zwiekszenia
ALEKSANDROWICZ zasobow wiedzy oraz wykorzystania zasobéw wiedzy do tworzenia nowych
zastosowan, juz teraz mogg skorzystaé z korzystniejszego rozliczenia
We wspdtpracy z kancelarig FKA  podatkowego. Przedsigbiorcy ci powinni sig wigc zapoznac zaréwno z regulacjami
Furtek Komosa Aleksandrowicz 0bowiazujgcymi teraz jak i z planowanymi zmianami.
kontynuujemy cykl
comiesiecznych artykutow
poswieconych tematyce
prawnej, o tym, co istotne dla
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej dla sektora
handlowego.

Ulga zwigzana ze wspieraniem innowacyjnosci jest dostepna dla wszystkich
przedsiebiorcéw juz od 1 stycznia 2016 r. i zaktada mozliwos¢ dodatkowego
odliczenia od podstawy obliczenia podatku czesci kosztéw uzyskania przychodow
poniesionych na dziatalnos¢ badawczo-rozwojowg. Obecnie, odliczenie mozliwe
jest jedynie gdy podatnik osigga dochdd do opodatkowania, ale od stycznia 2017
ustawodawca zamierza wprowadzi¢ zwrot gotdwkowy dla nowopowstajgcych
przedsiebiorstw.

Koszty podlegajgce takiemu dodatkowemu odliczeniu (tzw. "koszty
kwalifikowane”) obejmuja:
23 1) wynagrodzenia i sktadki ZUS dotyczace pracownikéw zatrudnionych w celu
i realizacji dziatalnosci badawczo-rozwojowej (30%);
[ 2) materialy i surowce bezposrednio zwigzane z prowadzong dziatalnoscig
] badawczo-rozwojowg (20% lub 10%);
/ : 3) ekspertyzy, opinie, ustugi doradcze i ustugi réwnorzedne, a takze nabycie
- ' " wynikéw badan naukowych, swiadczonych lub wykonywanych na podstawie
J umowy przez jednostke naukowg na potrzeby prowadzonej dziatalnosci
& badawczo-rozwojowej (20%);
4) odptatne korzystanie z aparatury naukowo-badawczej wykorzystywanej
Masz pytania? wytacznie w prowadzonej dziatalnos$ci badawczo-rozwojowej (20% lub 10%);
5) odpisy amortyzacyjne od srodkéw trwatych i WNiP wykorzystywanych w
Skontaktuj sig prowadzone] dziatalnosci badawczo-rozwojowej (nie dot. samochoddw,
budynkéw i budowli) (20% lub 10%).

kontakt@fka.pl

W przysztym roku, mozliwo$¢ odliczenia kosztow kwalifikowanych ma zostaé
zwiekszona do kwoty 30-50% poniesionych kosztéw.
Nalezy jednak pamietaé, ze odliczenie wymaga wyodrebnienia w ksiegach

Wa kacyjna zbiorka kosztéw dziatalnosci-badawczo rozwojowej i jest ograniczone:
inhOéCi * do wysokosci osiggnietego dochodu;
Od 6 do 22 czerwca w Hali * do podatnikoéw dziatajgcych poza SSE;
Mirowskiej trwa wakacyjna
zbiérka zywnosci * do podatnikdéw, ktérzy nie otrzymali zwrotu wydatkéw na prowadzenie
organizowana przez Fundacje takiej dziatalnosci w inny sposéb.

Polskiego Handlu.
Marta Ignasiak, doradca podatkowy w FKA Furtek Komosa

Klienci moga wrzuci¢ do
koszykéw produkty, ktore
pOéiniej zostang przekazane
dzieciom ze swietlic Karan.

Aleksandrowicz



mailto:kontakt@fka.pl

